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Curitiba é eleita Comunidade Mais Inteligente do Mundo 
em evento em Barcelona

Agência Estadual de Notícias

Premiação em Barcelona, na Espanha, é do Intelligent Community Forum (ICF - Fórum 
de Comunidades Inteligentes, do inglês). A premiação reconhece os esforços de cidades, 
estados e regiões no comprometimento em usar a inovação e tecnologias digitais para 
melhorar a vida da população.

Dólar cai para R$ 5,78 em dia de alívio no mercado
Agência Brasil

Em um dia de alívio para o mercado financeiro, o dólar teve forte queda, tanto por fatores 
domésticos como externos. A bolsa de valores subiu quase 2% e recuperou os 130 mil 
pontos. O dólar comercial encerrou esta segunda-feira (4) vendido a R$ 5,783, com recuo 
de R$ 0,087 (-1,48%). A cotação operou o dia todo em queda. Na mínima do dia, por volta 
das 13h15, chegou a R$ 5,75.

Mais de 1,45 mi de famílias passaram 
a ter dívidas nos últimos anos

Agência Brasil

Estudo feito pela Federação do Comércio de Bens, Serviços e Turismo do Estado de 
São Paulo (FecomercioSP) aponta que 77% das famílias têm alguma dívida, como conta 
sem pagar e financiamento imobiliário, o que significa que 1,45 milhão de famílias a mais 
assumiram dívidas nos últimos dois anos. Segundo a pesquisa, 29% das famílias têm contas 
em atraso e 13% disseram não ter condições ou perspectivas de quitar os débitos.

BC lança Pix por aproximação em parceria com Google
CNN Brasil

O Banco Central (BC) anunciou, nesta segunda-feira (4), o lançamento do Pix por 
aproximação. A modalidade permite que o consumidor realize transferências ao aproximar o 
celular da máquina de cartão.
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Sesc Francisco Beltrão
Dados de atendimentos:

De jan a jul de 2023

348.671

33 anos
08/11

PARTICIPAÇÕES 
EM ATIVIDADES

Sesc Pato Branco
Dados de atendimentos:  

Em 2023

326.069

 15 anos
10/11

PARTICIPAÇÕES 
EM ATIVIDADES

Sesc Pato Branco
Dados de atendimentos:  

Em 2023

326.069

 15 anos
10/11

PARTICIPAÇÕES 
EM ATIVIDADES

Sesc Ponta Grossa
Dados de atendimentos:

Em 2023

551.258

53 anos
12/11

PARTICIPAÇÕES 
EM ATIVIDADES
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Senac Apucarana
Dados de atendimentos:

Em 2023

2.929

14 anos

   2.459 MATRÍCULAS
  470 PARTICIPANTES 

05/11

Senac São José dos Pinhais
Dados de atendimentos:

Em 2023

1.644

8 anos
25/11

   1.644 MATRÍCULAS
   517 PARTICIPANTES 
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Paranaenses preparam-se para a Black Friday 
com expectativa por boas ofertas

Sondagem da Federação do Co-
mércio de Bens, Serviços e Turismo 
do Paraná (Fecomércio PR) em par-
ceria com o Sebrae/PR revela que 
37,9% dos paranaenses veem vanta-
gem na Black Friday. Os mais anima-
dos para a data são os consumidores 
da região Noroeste, com 45,8%, se-
guidos pelos curitibanos (40,1%), re-
gião Sul (39,5%), Centro-Sul e Cam-
pos Gerais (38,8%), Oeste (38,4%), 
Leste (35,4%) e Norte (28,9%). 

De olho nas oportunidades da data, 
45,9% dos entrevistados afirmam que 
aguardam a campanha promocional 
para fazer suas compras, enquanto 31,3% 
consideram a possibilidade de adquirir 
algum item, dependendo das ofertas.

Entre os paranaenses, 24,2% têm 
o hábito de comprar mais durante a 
Black Friday, enquanto 53,1% prefe-
rem avaliar com cautela as ofertas, 
comprando apenas se o desconto 
for realmente atrativo. Apenas 22,7% 
não se empolgam com a data. Nova-
mente, os consumidores da região 
Noroeste são os que compram mais 
durante a campanha, com 34%. Já os 
moradores da região Sul são os me-
nos entusiasmados, com 13,4%. 

Produtos mais procurados

Os itens de maior interesse para 
o público paranaense são os eletrô-
nicos (52,2%), seguidos de eletrodo-
mésticos (45%), vestuário e calçados 
(22,3%) e viagens e turismo (9,8%).

Tíquete médio e pesquisa  
de preços

A pesquisa também mostra que 
80,5% dos consumidores planejam 
fazer uma avaliação prévia de preços, 
e 38,8% intensificam as comparações 
na semana que antecede a data. 

O valor médio estimado para as 
compras neste ano é de R$ 984,12, 
sendo que os homens devem gastar 
um pouco mais, com um tíquete mé-
dio de R$ 1.131,67, enquanto o público 
feminino deve desembolsar em mé-
dia R$ 871,16. 

Entre as regiões avaliadas, Curitiba 
terá o maior tíquete médio, com R$ 
1.092,61, e os que gastarão menos são 
os consumidores da região Leste, que 
inclui os municípios vizinhos a Curiti-
ba e o Litoral, com R$ 898,94. 

Antecipação das  
compras de Natal

Além disso, a Black Friday repre-
senta uma oportunidade para as 
compras de Natal. De acordo com 
a sondagem, 11,1% dos paranaen-
ses aproveitam as promoções para 
adiantar esses presentes, enquanto 
34,1% consideram a possibilidade, de-
pendendo das condições e dos des-
contos oferecidos. 

CLIQUE AQUI para acessar a 
pesquisa completa.

https://www.fecomerciopr.com.br/sala-de-imprensa/noticia/black-friday-2024/
https://www.fecomerciopr.com.br/sala-de-imprensa/noticia/black-friday-2024/
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Senac Arapongas participa da inauguração do 
Espaço Conecta em Rolândia (PR)

Na última quinta-feira (31) parte da 
equipe técnica do Senac Arapongas 
esteve presente na inauguração do 
Espaço Conecta, na Unidade Social 
Nossa Senhora Aparecida (USNSA), 
em Rolândia (PR). 

O ambiente, idealizado pela psica-
nalista Daniela Caon e pela Irmã Ro-
sângela Mendes, funcionará como um 
espaço de aprendizagem e desenvol-
vimento para as crianças do projeto 
USNSA. O Sistema Fecomércio Sesc 
Senac PR doou 17 desktops e 10 no-
tebooks para a concretização do Es-
paço Conecta. 

Fecomércio PR lidera inscrições no Prêmio Atena

O Sistema Fecomércio Sesc Senac 
PR tem o maior número de projetos 
que fomentam o turismo lançados 
até o dia 4/11 no Sistema de Inteli-
gência Turística da Confederação Na-
cional do Comércio (CNC), o Prêmio 
Atena. Entre os projetos estão even-
tos culturais, esportivos, cursos nas 

áreas de turismo, missões e rodadas 
de negócios, ações para empresários, 
o lançamento do Hotel Fazenda Sesc 
Cascavel, além de eventos para o tra-
de turístico. O Sistema de Inteligência 
considera projetos lançados a partir 
de 2021 e conta com a participação 
de 21 federações. A Fecomércio PR 

também se destaca no orçamento 
total de projetos que fomentam o tu-
rismo, figurando em segundo lugar.

Os resultados serão divulgados no 
fim deste mês.
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